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FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

Facultatea Universitatea ,,Stefan cel Mare” din Suceava

Departamentul Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

Domeniul de studii

Limba si Literatura Romana si Stiintele Comunicarii

Ciclul de studii Licenta

Programul de studii

Media digitala

2. Date despre disciplind

Denumirea disciplinei

‘ Creatie publicitara in mediul online

Anul de studiu | I | Semestrul | 5

| Tipul de evaluare

EXAMEN

Regimul Categoria formativa a disciplinei
disciplinei

DF - fundamentala, DS - de specializare, DC — complementara

DS

Categoria de optionalitate a disciplinei:
DOB - obligatorie, DOP — optionald, DFA - facultativa

DOP

3. Timpul total estimat (ore alocate activitatilor didactice)

I a) Numar de ore pe saptamana Curs | 2 | Seminar

Laborator/ Proiect

Lucrari practice

I b) Totalul de ore pe semestru din planul Curs Seminar

de invatamant

28

Laborator/ Proiect

Lucrari practice

14

Distributia fondului de timp pe semestru

ore

II.a) Studiu individual

83

1L.b) Tutoriat (pentru ID)

III. Examinari

IV. Alte activitati (precizati):

Total ore studiu individual (IT.a+I1.b+III)
Total ore pe semestru (L.b+ILa+ILb+III+IV)
Numarul de credite

83
127

4. Competente specifice acumulate

Competente
profesionale/generale

CPS - efectueaza cercetare de piata

CP6 - gestioneaza procese de lucru

CP12 - integreaza continutul in mediile de iesire
CP13 - utilizeaza interfete specifice aplicatiilor

Competente CT2 - gandeste in mod creativ
transversale
5. Rezultatele invatirii
Cunostinte Aptitudini Responsabilitate si autonomie
Studentul/Absolventul:
IA.3.1. aplica practici de productie [Studentul/Absolventul:
potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie [R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-
Studentul/Absolventul: (text, fotografie, audio, video) si |media si platformele digitale a unei teme, unei

tipuri de canale media: presa
tiparita, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile
mobile;

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale
media: presa tiparita, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online, platformele

digitale, aplicatiile mobile; IA.3.4. utilizeaza aplicatii software

pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material
scris sau compunerea si editarea de
imateriale audiovizuale;

|A.4.1. aplica procese pentru

[persoane, unui grup sau unei categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in
vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe
canale sau platforme, utilizdind media (text, fotografie,
laudio, video) separat sau in conjunctie in contextul
realizarii unui proiect profesional,

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare
imedia in raport cu un subiect, o temd, o persoand
publica, o organizatie sau 0 marca.
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verificarea unor informatii in
contextul comunicarii
profesionale.

6. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)
Obiectivul general al disciplinei Realizarea distinctiilor intre perspectivele teoretice prezentate;
Utilizarea eficientd i corectd a instrumentelor de promovare oferite de mediile digitale;
Evidentierea principalelor teorii, scheme, modele si practici privind fenomenul publicitatii
online si reclama pe internet (ca format specific) din punct de vedere diacronic, cu accent pe|
crearea de mesaje publicitare multimedia pentru spatiul online.

7. Continutul predarii si invatarii

Curs Nr. ore Metode de predare Observatii
1. Platforme de publicitate online 4 Prelegere participativa,
1.1 Principii de lucru dialog, prezentare
1.2 Emotional marketing in mediul online multimedia, instructaj,
1.3 Puterea emotiilor dezbatere
2. Dezvoltare concept creativ 4 Prelegere participativa,
2.1 Tehnici de creare a mesajelor publicitare dialog, prezentare
2.2 Scenariul filmului publicitar multimedia, instructaj,
dezbatere

3. Pre-productia filmului publicitar (1) 4 IPrelegere participativa,

3.1 Gestionarea productiei si colaborarea cu agentiile de publicitate dialog, prezentare

3.2 Organizarea activitatii de creatie: roluri cheie, etape multimedia, instructaj,

3.3 Proiecte complexe gestionate de agentiile de publicitate dezbatere

4. Pre-productia filmului publicitar (2) 4 Prelegere participativa,

4.1 Aspecte logistice dialog, prezentare

4.2 Bugetarea multimedia, instructaj,
dezbatere

5. Productie si post-productie 4 IPrelegere participativa,

5.1 Filmare dialog, prezentare

5.2 Realizarea materialelor vizuale si audio multimedia, instructaj,

5.2 Tehnici de editare audio/video dezbatere

6. Strategii vizuale creative in publicitatea online 4 Prelegere participativa,
dialog, prezentare
multimedia, instructaj,
dezbatere

7. Lansarea produsului pe diverse platforme 4 Prelegere participativa,

7.1 Facebook, Instagram, Tik Tok, Whatsapp dialog, prezentare

7.2 Meta Ads, Google Ads multimedia, instructaj,

7.3 Monitorizarea performantei campaniilor si optimizarea acestora dezbatere

7.4 Studii de caz. Campanii publicitare online

Bibliografie minimala recomandata

BALABAN, D., 2021, Publicitatea. De la planificarea strategicd la implementarea media, lasi, Polirom, disponibil la biblioteca
IUSV, cota: III 27649.

FROSH, Paul, The poetics of digital media, Polity, Cambridge, 2019. (disponibila in biblioteca USV cota II 54233)

KELLEY, Larry D., 2023, Advertising media planning: a brand management approach, Routledge, disponibil la biblioteca USV.
IMARUTA, Mihnea, Identitatea virtuald: cum si de ce ne transformd refelele de socializare. Humanitas. 2023 (Disponibila in
biblioteca USVcota II 57532)

STANCA, Mada, Umorul mediatizat: repere analitice, Editura Universitatii “Transilvania”, Brasov, 2021. (disponibila in bibliotec
USV cota Il 26671) a|

Aplicatii (seminar / laborator / lucrari practice / proiect) Nr. ore Metode de predare Observatii

1. Tendinte in publicitate. Analiza comparativd a mediilor de 2
romovare.
2. Tehnici creative. Identificarea emotiilor de bazd in dezvoltarea| 2
unui concept creativ.

IAprofundare, analiza,
dezbatere, aplicatii

3. Atelier de creatie (1): Dezvoltare concept creativ. Scenariul. 2 5

4. Atelier de creatie (2): Propunerea si dezvoltarea unui produs 2 practice
ublicitar pentru media digitala.

5. Atelier de creatie (3): Realizarea unui produs publicitar. 2

6. Principii de montaj in publicitatea online. 2

7. Produsul publicitar: promovarea in mediul online. 2

Bibliografie minimala recomandata
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BALABAN, D., 2021, Publicitatea. De la planificarea strategicd la implementarea media, lasi, Polirom, disponibil la biblioteca
USV, cota: 111 27649.

IFROSH, Paul, The poetics of digital media, Polity, Cambridge, 2019. (disponibila in biblioteca USV cota II 54233)

KELLEY, Larry D., 2023, Advertising media planning: a brand management approach, Routledge, disponibil la biblioteca USV.
MARUTA, Mihnea, Identitatea virtuald: cum si de ce ne transformd refelele de socializare. Humanitas. 2023 (Disponibila in
biblioteca USVcota II 57532)

STANCA, Mada, Umorul mediatizat: repere analitice, Editura Universitatii “Transilvania”, Bragov, 2021. (disponibila in biblioteca
USV cota II1 26671)

1. Evaluare

Tip activitate Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere dlfl nota
finala
Curs lAnaliza critica a continuturilor media si capacitatea de a |[Evaluare formativa: 50 %
distinge tipuri de continut si canale media (CP12, CP5, [observarea curentd a participarii
C.3.1.) interactive a studentilor si notare
pe parcurs
Capacitatea de a evalua reprezentarile media ale unor
teme, grupuri sau subiecte (CP5, R.2.1.) Examen scris urmat de
verificarea orald a gradului de
Capacitatea de a identifica si planifica tipurile de continutfindeplinire a cerintelor din
adecvate pentru un film publicitar, in functie de etapa de [lucrarea scrisa
pre-productie (CP6, C.3.1.)
Seminar
Labofa}or/ ) |Aplicarea tehnicilor de productie media potrivite [Evaluare continua - Teste, 50 %
Lucrari practice |diferitelor tipuri de continut (text, foto, audio, video) dezbateri, probe practice cu
(CP6, CP12, A3.1) produse publicitare pentru spatiul
online.
Utilizarea eficientd a aplicatiilor software pentru editare,
compozitie si formatare (CP13, A.3.4.)
IProducerea unui film publicitar, integrat pe un canal
adecvat, demonstrand creativitate si autonomie (CP12,
CT2,R.3.1)
Proiect

< Grad didactic, nume, prenume, Grad didactic, nume, prenume,
Data completarii semndtura titularului de curs semnitura titularului de aplicatie
23.09.2025 Lector univ. dr. loana MITITELU Asistent univ. drd. Emanuela MOTRESCU
Data avizarii Grad didactic, nume, prenume, semnatura responsabilului de program

23.09.2025 Conf.univ. dr. Evelina Mezalina GRAUR

Data avizarii in departament Grad didactic, nume, prenume, semnétura directorului de departament
23.09.2025 Prof. univ dr. Claudia COSTIN

Data aprobarii in consiliul facultatii Grad didactic, nume, prenume, semnatura decanului

26.09.2025 Prof.univ.dr. Daniela-VIORICA PETROSEL




